
















要約: 

マスコミによって流される妊娠・出産・育児に関する情報に対して、受け手がどのように

反応しているかという調査は既に存在するが、情報そのものに関して解析した研究、ある

いは情報を量として捉える研究はほとんど見受けられない.情報そのものの解析には質的

解析と量的解析の側面が存在するが、新しいアプローチの方法としてマスコミ情報の量的

解析の手法の確立を試みた。 

マスメディアとして雑誌メディアを選び、まず、広告・漫画などを含めたのすべての記事

から、情報を①正常妊娠、②異常妊娠、③分娩・出産、④育児上の親側の情報、⑤健康な

子の育児情報、⑥子どもの病気・事故の 6つのカテゴリーに分類し、それぞれのカテゴリ

ーに 13 ないし 17、合計 90 の洗い出し項目を設定した。この項目に従って検索した結果、

この項目ですべての記事内容を分類できることが判明し、少なくとも雑誌メディアにおい

ては本法によって情報の量的解析が可能であると考えられた。 


